
Društvene mreže 
karakteristike i primena 

MILOJE SEKULIĆ 

HOMEPAGE partner & E-PR manager  



O čemu ćemo i ko će vam govoriti 
 Teme: 

- promene koje su društvene mreže donele u komunikaciju 

- karakteristike najpopularnijih društvenih mreža 

- mogućnosti njihove primene u profesionalnoj komunikaciji 

 Predavači: 
- Miloje Sekulić, partner i E-PR manager,  

- Aleksandar Radukin, partner i Social Media Marketing Manager, 

- Mihaela Turner, Account Executive.  

 

Agencija Homepage www.homepage.rs  
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Ko smo mi i zašto vam danas 
baš mi o ovome govorimo? 
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Digitalna agencija 
 Digitalna agencija je 

kompanija koja nudi 
usluge i proizvode iz 
oblasti informacionih 
tehnologija i 
komunikacija (engl ICT), a 
pritom je orijentisana na 
marketing. 
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kompanija  
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vanje 
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tiva 

digital 

Komunikacione agencije - funkcije 
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http://prijemni.infostud.com/vesti/IT-strucnjaci-u-digitalnoj-agenciji/59/45726/  
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društvene mreže 

razvoj sajtova i 
aplikacija 

SEO 

E-PR 

6 osoba 

4 osobe 

1 osoba 
2 osobe 

Tokom leta > 16 osoba 
Do kraja godine – Q1 2014  > 20 osoba 

Veliki broj saradnika - specijalista u raznim oblastima 

Saradnici koji rade na projektima u Crnoj Gori i BIH 

Partnerske agencije u Makedoniji i Hrvatskoj 

Prijateljski odnosi i saradnja u celom regionu 
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DOMETI 
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Agencija Homepage je 
dobitnik nagrade 
WebFestMe u 
kategoriji "Najbolja 
internet marketing 
kampanja 2012" za 
Fejsbuk stranicu NIKE 
Running Serbia.  

Top social media 
agency 

 
http://rs.socialnumbers.com/ 

 

Zato sa pravom možemo da kažemo da smo vodeća 
agencija za nastup brendova na društvenim 
mrežama u Srbiji. 



Agencija Homepage je društvena mreža 

Društvena mreža (takođe i socijalna mreža) je 
društvena struktura sastavljena od pojedinaca (ili 
organizacija) koji se nazivaju “čvorovi”, a koji su 
povezani jednim ili više specifičnih tipova 
međuzavisnosti, kao što su vrednosti, vizije, ideje, 
finansijski interesi, prijateljstvo, srodstvo, zajednički 
interes, finansijska razmena, nedopadanje, seksualni 
odnosi, ili odnosi poverenja, znanja ili prestiža.  
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Da li je došlo vreme 
Neuromancera? 

6/21/2013 10 



William Gibson “Neuromancer” 

Neuromancer is a 1984 novel by William Gibson, a seminal work in the cyberpunk genre and the first winner of 
the science-fiction "triple crown" — the Nebula Award, the Philip K. Dick Award, and the Hugo Award. 
http://en.wikipedia.org/wiki/Neuromancer  
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Knjiga koja je objasnila! 



Šta su u svojoj suštini mediji? 
 Mediji su interfejs, 

alat za prenos ideja, 
informacija...  
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interesna 
grupa 

publika 
deo javnosti 

MEDIJI 



Društveni mediji i mreže  

 Servisi za društvene 
medije i mreže su takođe 
interfejz, alat za 
direktno povezivanje 
pojedinaca, ... kroz 
emitovanje 
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Gibson je bio u pravu! 



O ovome vam danas pričam! 
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www.slideshare.net  
Universal Mccanns  
When Did We Start Trusting 
Strangersublicitet  

http://www.slideshare.net/
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Bogatstvo alata! 
Zadatak: Upoznajte ih  



Jesmo li mi u Srbiji došli u Gibsonovo vreme? 
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“We could be heroes…!” 

www.dedabor.com 



Jesmo li mi u Srbiji došli u Gibsonovo vreme? 
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(R)Evolucija 
koja se dešava SADA 
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Zamena interfejsa 
 Kompanija (brendovi) > mediji (događaji)> 

javnosti (potrošači, itd) 

 Kompanija (brendovi) > društveni  
mediji i mreže > javnosti (potrošači, itd) > 
… mediji (?) 
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Primer: Coca-Cola fitness centri na otvorenom  
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Korisnici interneta se putem glasanja na sajtu i FB aplikaciji takmiče da 
baš njihova opština dobije jednu od 45 teretana na otvorenom. 

Za oko mesec dana izgrađena je zajednica od oko 65.000 Fejsbuk fanova. 

Za 16 dana postignuto je više od 430.000 glasova od toga preko 350.000 sa 
Fejsbuka.  

 



Primer: Coca-Cola fitness centri na otvorenom  
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Fanovi se se organizovali off i online i krenuli u akciju 

Na Fejsbuku postoje desetine grupa kao podrška glasanju u nekim gradovima 

Mladi ljudi se organizuju i prave pultove za glasanje u svojim gradovima 



Primer: Coca-Cola fitness centri na otvorenom  
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Mediji su primetili (bez podsticaja od strane PR-a) i prate ove aktivnosti 



ZAKLJUČAK 
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Kako da tu 
(r)evoluciju 
ISKORISTITE? 
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Sopstveni mediji 
 Izgradite svoje 

prisustvo, 
napravite svoje 
sopstvene medije! 
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http://www.draganvaragic.com/blog/konvergencija-medija-brend-ambasadori-i-samsung-mobilers-kriza/  



Direktna dvosmerna  
(ali i otvorena, iskrena..) komunikacija 

 
 

 Izgradite svoje prisustvo, napravite svoje 
sopstvene medije! 
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O prisustvu na društvenim mrežama 
razmišljajte kao urednik! 

 
 Punite ih redovno korisnim, zabavnim, edukativnim i informativnim sadržajima 
 Promovišite ih,okupite oko njih one koje to što imate da punudite zaista zanima 
 Komunicirajte, odgovarajte na pitanja, savetujte, ... prihvatite kritiku 
 E onda možete da ih (is)koristite za promocije i da vam donesu efekte 

www.facebook.com/sanioptik  
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Gradite zajednice! 
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 Okupljajte ljude oko ideja, načina, života, misije, poruke 
 Omogućite im da komuniciraju međusobno, okupite ih u realnom prostoru 
 Angažujte ih, neka se osećaju dobro kao aktivni učesnici i neka to postanu 

www.facebook.com/NikeRunningSrbija  

 
 
 



Takmičenja povežite sa temom i zajednicom! 
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 Nemojte da pravite takmičenja lajkova radi 
 Postavite stvari tako da zadatak odgovara temi i načinu komunikacije na stranici 
 Angažujte zajednicu, dajte joj priliku da se iskaže i da ona kreira sadržaje 
 Nagradite najaktivnije ali i one koji nakvalitetnije reše zadatak 

 Aplikacija „Svako dobro u proleće 

https://apps.facebook.com/svakodobrouprolece/ 

 Poslednjih godinu dana na Fejsbuk stranici Svako dobro Hemofarm se 
postavljaju inspirativno – motivacioni posteri koji komuniciraju 
Svako dobro filozofiju života 

https://www.facebook.com/SvakodobroHemofarm  

 Do sada je postavljeno preko 250 ovakvih postera koji sadrže 
atraktivnu fotografiju, inspirativanu izreku i prepoznatljiv brending 



Takmičenja povežite sa temom i zajednicom! 
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 Putem aplikacije „Svako dobro u proleće“ fanovi su pozvani da 
samostalno kreiraju svoj motivacioni poster i tim putem komuniciraju 
„Svako dobro“ koncept. 

 Motivacioni posteri koji su do sada napravljeni uglavnom su inspirisani 
porodicom, decom, ljubavlju, pozitivnim mislima, prirodi, životinjama... 
 
 



Takmičenja povežite sa temom i zajednicom! 
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 Kada se doda željena slika, može se 
menjati njena pozicija,  tekst – 
format teksta, veličina, stil, 
poravnjanje, boja, kao i dekorisati 
poster dodavanjem stikera. 

 Nakon odobrenja administratora  
fanu je poslato obaveštenje na mail 
da je poster odobren i da može početi 
sa šerovanjem i glasanjem. 



HVALA NA  
PAŽNJI 

miloje.sekulic@homepage.rs 

@milojesekulic 


