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Dobrodošli...

Priredili: Ivan Jakovljević, Kio d.o.o.
dr Snežana Knežević



12.5.2011

2

Odgovorimo na pitanja...

Koliki nam je budžet potreban za reklamiranje
pomoću prikazanih načina oglašavanja ?

Da li je naše oglašavanje dovoljno ciljano ?

Kako da pratimo efekat našeg oglašavanja ?

Koliko vremena nam treba da započnemo naše oglašavaje?

 I t t l š j j či ij l ili i d k i t ći i t Internet oglašavanje je način promocije usluga ili proizvoda koristeći sisteme na 
internetu koji mogu biti nekog drugog sistema (sajtova) ili potpuno samostalni i 
specijalizovani servisi.

 Glavne prednosti Internet oglašavanja su:

Odgovara svačijem budžetu

Oglašavanje je ciljano na željenu interesnu grupu

Mogućnosti plaćanja prema želji oglašivača

 Efikasno se može pratiti efekat oglašavanja

 Brzo i lako pokretanje uspostavljanje
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 T k t l i l Tekstualni oglas
 Grafički oglas (baner)
 Animirani oglas (animirani baner)
 Audio oglas
 Video oglas
 ...

P ifič ti či i š l i k t j k jPrema specifičnostima načina pripreme našeg oglasa i pokretanja kampanje 
najpre razlikjemo:

 Oglase na komercijalnim sajtovima i veb portalima
(B92.net, Nadlanu.com, KudaZaVikend.Com, Infostud.com...)

 Oglase pri internet pretrazi (Google, Yahoo, Krstarica...)

 Oglase koji se prikazuju kroz mreže za oglašavanje (AdSense, Etarget...)

 Oglase na socijalnim mrežama (Facebook...)
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 N jč šć d t lj j k lj t k t l ili fičk l t i Najčešće predstavljaju zakupljene tekstualne ili grafičke oglase na stranicama 
klasične interenet prezentacije ili veb portala.

 Cena zavisi od broja poseta stranice na kojoj je zakupljen oglas, površine oglasa, 
pozicije oglasa i dinamike prikazivanja.

 Zakup se najčešće vrši na mesečnom nivou ili po broju prikaza.

 Postiže se sličan nivo ciljanosti reklamiranja kao i pri oglašavanju u novinama ili 
časopisima.
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 N jč šć d t lj j t k t l ( đ i fičk ) l k j i t t Najčešće predstavljaju tekstualne (a ređe i grafičke) oglase koje internet 
pretraživači prikazuju korisniku među rezultatima pretrage na osnovu ključnih reči 
koje definiše kreator oglasne poruke.

 Cena zavisi od popularnosti ključne reči koja se zakupljuje.

 Postiže se veoma ciljano reklamiranje.

 Internet pretraživač Google ima udeo od preko 70% pri ovom načinu oglašavanja.

 Za reklamiranje pri pretrazi na Google-u potrebno je da se registrujete na
www.google.com/adwords/
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 M d li t ifi j i t t l i t i Modeli tarifiranja internet oglasa pri pretrazi

CPC (cost per click) – cena po kliku
CPM (cost per mile) – cena za 1000 prikaza
CPA (cost per action) – cena po definisanoj akciji

 M ć ti G l Ad d l tf Mogućnosti na Google Adwords platforme:

Definisanje ključnih reči koje pokreću prikazivanje oglasa
Definisanje ključni reči koje u kombinaciji sa predhodnima ne prikazuju oglas
Definisanje jezičkog područja za prikazivanje oglasa
Definisanje geografskog područja za prikazivanje oglasa
Definisanje maksmialnog dnevnog budžeta za oglašavanje
Definisanje maksimalne CPC/CPM cene koju je kreator oglasne poruke 

spreman da plati
Definisanje uređaja sa pristupom internetu na kojima će se oglasi prikazivati
Definisanje vremenskog raspona u kojima je oglašavanje aktivno
Demografic bidding
Definisanje auto bidding pravila
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 N či i l ć j G l Načini plaćanja prema Google:

Platnom karticom, prepaid
Platnom karticom, postpaid
Bankovni transfer, prepaid

Pri bakonvnom transferu podležu velike provizije banaka pa se preporučuje 
plaćanje platnom karticom.

Zbog prevara na internetu najbolje je posedovati odvojenu platnu debitnu 
karticu za sva internet plaćanja (npr. Visa Electron)

Minimalna uplata je već od oko $5 u protiv vrednosti odabrane obračunske 
valute (obračunska valuta može biti i RSD).
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 D ći i t t t ži č K t i t k đ di j l tf l š j Domaći internet pretraživač Krstrica takođe nudi svoju platformu za oglašavanje 
pri internet pretrazi.

 Više informacija na reklamiranje.krstarica.com.

 Mreže za oglašavanje (Advertising Networks) su posrednici u procesu 
oglašavanja između oglašivača i oglasnih medija koji svoju zaradu ostvaruju 
zahvaljujući razlici u ceni po kojoj naplaćuju prikaz/klik oglasa od oglašivača i ceni 
po kojoj plaćaju njegov prikaz/klik prema oglasnom mediju.

 Najpoznatija takva globalna mreža je Google AdSense, dok su u našoj zemlji 
najpoznatiji Etarget i HTTPOOL.

 Ovaj vid oglašavanja nema bitnih razlika u odnosu na prethodni na strani kreatora 
oglasne poruke (oglašivača). Reklamiranje na Google AdSense mreži se takođe 
vrši preko Google AdWords platforme po identičnom prinicipu.p g p p p p

 Za razliku od oglašavanja pri internet pretrazi kod ove vrste oglašavanja ključne 
reči koje je ranije unosio korisnik u polje za pretragu sada se generišu iz sadržaja 
sajta i na osnovu njih se prikazuju najrelevantniji oglasi na predviđenim 
površinama na sajtu na kome se korisnik nalazi.

 Mreže za oglašavanje najviše su od koristi mali oglasnim medijima koji drugačije 
nebi uspeli da prodaju svoje površine za reklamiranje.
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 O l š j FACEBOOK jč šć d t lj fički l t i Oglašavanje na FACEBOOK-u najčešće predstavlja grafički oglas sa propratnim 
tekstom koji se prikazuje sa desne strane na profilima korisnika u prostoru 
predviđenom za reklame.

 Zahvaljujući gomili informacija koju korisnici ostavljaju o sebi oglašivač je 
mogućnosti da veoma precizno odabere interesnu grupu kojoj želi da plasira 
svoje oglasene poruke.

 Plaćanje se vrši po postpaid sistemu, na početku dodeljen limit do naplate iznosi 
20 evra.
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Cilj j k i ik j ć šitiCiljanje korisnika je moguće vršiti po:

 Lokaciji (zemlji i gradu) i jeziku

 Uzrastu

 Polu

 Fakultetu ili drugoj edukativnoj ustanovi

 Seksualnoj opredeljenosti

 Statusu (u braku, u vezi, slobodan, razveden)

 Interesovanjima i aktivnostima

 Mestu zaposlenja

M d li t ifi j i t t l FACEBOOK COMModeli tarifiranja internet oglasa na FACEBOOK.COM:

 CPC (cost per click)

 CPM (cost per mile)
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M d li t ifi j i t t l FACEBOOK COMModeli tarifiranja internet oglasa na FACEBOOK.COM:

 CPC (cost per click)

 CPM (cost per mile)
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 G l A l ti (GA) j b l t l t b t k ji ć k i j Google Analytics (GA) je besplatan alat za webmastere koji omogućava kreiranje 
naprednih izveštaja i pridobijanje informacija o ponašanju korisnika pri poseti 
Vašeg sajta.

 Može se implementirati u na sajt jednostavnim ubacivanjem dobijenog koda u 
postojeće kodove stranica Vašeg sajta.

 Pruža statistike iz oblasti koje poželite, npr:
Broj poseta, broj jedinstvenih poseta, broj pregleda stranica
Korisnikova rezolucija, operativni sistem, internet provajder,  brzina konekcije
 Izvori poseta
Najčešće pregledane strane, strane sa kojih korisnik napušta sajt
Vreme zadržavanja na sajtu
 ...

 Drugi poznati stats alati su Webalizer i AwStats koji se isporučuju uz mnoge 
hosting platforme.
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 P t b V j i t t t ij ? Potrebna Vam je internet prezentacija ?

 Imate sajt i shvatili ste bitnost internet oglašavanja, ali želite da posao kreiranja i 
vođenja Vaše kampanje prepustite nekome drugom ?

KIO d.o.o.
Bulevar oslobođenja 63a
11000 Beograd, Srbija
+381 (0)11 2435 721
kio@kio.co.rs
www.kio.co.rs

Ivan Jakovljević, Kio d.o.o.
ivan@kio.co.rs
065/3333332

Želimo vam prijatan dan...

Ivan Jakovljević, Kio d.o.o.
dr Snežana Knežević


