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Kako ostvariti uticaj na posetioce web sajta?
(kako prodavati na web-u?)
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  4 koraka

1.  Attention ( Pažnja )
2.  Interest ( Interesovanje )
3.  Desire ( Želja )
4.  Action ( Akcija )

Kako ostvariti uticaj na posetioce web sajta?



Koliko vas želi da ostvari uticaj na posetioce?

Koliko vas ima poslovni web sajt?

Koliko vas je primenilo princip AIDA na sajtu?

Šta?

Da li mislite da ste uradili sve što treba?



Pažnja  ( iznenađenjem )

Interesovanje  ( interesovanjem )

Želja  ( povezivanjem )

Akcija  ( zahtevanjem )

Kako sprovesti korake AIDA?



1. Pažnja (usaglašavanje, sticanje poverenja)

PAŽNJA

Da li znate za koliko vremena naša svest stvara prvi utisak?

Koliko je važno ostvariti dobar prvi utisak na posetioca?

Kako ostvariti (pravi) prvi utisak na posetioca?

Attention

Ispunite njegova očekivanja!



Kako uticati na posetioce sajta?
Kakav je ovo sajt?

Gde biste ga svrstali?



Kako uticati na posetioce sajta?



Pažnja – (usaglašavanje, sticanje poverenja)

PAŽNJA

Da li je otvaranjem web strane otvoren i kanal komunikacije?

Zašto fudbalski sudija svira u pištaljku na utakmici?

Kako se otvara kanal komunikacije sa posetiocem?

Prijatno ga iznenadite!



Kako uticati na posetioce sajta?



Pažnja – (usaglašavanje, sticanje poverenja)

PAŽNJA

Kako ćete privući pažnju posetioca? 

Kako ćete ostvariti utisak poverenja? 

Kako će osetiti da je kod svoje kuće? 

iznenađenjem

kredibilitetom

identifikacijom

Da oseti da je lično njemu namenjeno!



Kako uticati na posetioce sajta?



Kako uticati na posetioce sajta?



Interesovanje – (otkrivanje želja i potreba)

INTERESOVANJE

Ako nešto pročitaju na vašem sajtu da li osete emociju?

Kako ćete otkrivati želje i potrebe posetilaca vašeg sajta?

Kako ćete pokazati da ste zainteresovani za njihovo dobro?

Pronađite emocionalne okidače!



Kako uticati na posetioce sajta?



Kako uticati na posetioce sajta?



Kako uticati na posetioce sajta?



Želja – (povezivanje sa željom ili potrebom)

ŽELJA

Da li ste prezentovali baš ono što posetioca interesuje?

Da li ste pokazali prednosti (features tell, benefits sell)?

Kako ćete povezati njegove želje sa prednostima?

Pritisnite emocionalne okidače!



Kako uticati na posetioce sajta?



Kako uticati na posetioce sajta?
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