
Dragan Varagić, 
www.draganvaragic.com/blog/
twitter.com/varagic
www.internetgroup.rs

Optimizacija za pretraživače
SEO 
(Search Engine Optimization)



Poslovno pozicioniranje na Internetu 2013. g.

þ Zašto je važna optimizacija za 

pretraživače?

þ Šta je SEO 2012?

þ SEO proces

þ Alati za SEO



Search Engine = Reputation Engine



Zašto je važna optimizacija za pretraživače?

Google.rs



Search Engine Marketing
1.Prirodni ili organski 

rezultati pretraživanja 
(SEO) - Deo stranice u 
kojem se nalaze rezultati 
pretraživanja, u odnosu na 
upisanu frazu, koji direktno 
potiču iz baze podataka 
(indeksa) pretraživača.

2.Plaćeni ili sponzorisani 
rezultati pretraživanja 
(SEA) Relevantna 
(tekstualna) reklama koja se 
prikazuje u odnosu na 
konkretno unetu frazu. Plaća 
se po kliku na reklamu, gde 
pozicija najviše zavisi od 
postavljene cene po kliku.  

3.Oglašavanje u mreži 
sajtova pretraživača 
(SEA) – Radi se o 
reklamama koje se puštaju 
na različitim sajtovima koji 
se nalaze u mreži Google 
AdSense, ili u mrežama koje 
vode Yahoo, MSN, itd.
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Search Engine Marketing

Google.rs



Search Engine Marketing

Google.ba



Search Engine Marketing

Google.hr



Kako se koriste pretraživači – Heat Map

© Mediative, Sam Hossain



Kako se koriste pretraživači – Heat Map

© Mashable, 2011



Page Rank – Impact Factor

Na koji način Google ređa rezutate pretraživanja?



SEO 2013

The Basics:

Content must be useful.

Content must be reachable.
Content must be readable.
Content must be shareable.



Sadržaj mora biti koristan



Sadržaj mora biti koristan



Do sadržaja se mora nekako doći

Ne možete doći do sadržaja koji nije javan!



Do sadržaja se mora nekako doći

Ne možete doći do sadržaja koji nije javan!



Sadržaj mora biti čitljiv

Sadržaj mora biti tekst, a ne da se nalazi u slici!



Sadržaj mora biti čitljiv

Slike i video materijali moraju imati opis!



Sadržaj mora biti deljiv

Društveni mediji su vidljivi na pretraživačima!



Osnovni SEO proces



Osnovni SEO proces

Copyright © 2006 www.bruceclay.com

On-Site SEO – Tehnike optimizacije za pretraživače na 
samom Web sajtu (kontrola vlasnika sajta)

Off-Site SEO – Tehnike optimizacije van sopstvenog Web 
sajta (van kontrole vlasnika Web sajta)



SEO proces

Copyright © 2006 Dave Chaffy, E-consultancy.com



SEO proces 2013.

Copyright © 2012 iPullRank



SEO proces

1.Strategija ključnih reči (keywords)
Odabir ključnih reči koje dovode “kupce”.

2.Strategija prodajnog teksta (sales leads)
Odabir naslova i opisa za “kupce”. 

3.Strategija pristupnih stranica (landing pages)
Sadržaj i izgled stranice koja “prodaje”.



Otkrivanje ključnih reči – Keyword discovery

Od odabira ključnih reči zavisi uspeh SEO strategije!

Google AdWords Keyword Tool



Otkrivanje ključnih reči – Keyword discovery



Strategija kreiranja prodajnih tekstova 



Strategija kreiranja pristupnih stranica



Ša je u stvari SEO posao?

Kako doći za zadatu ključnu reč na što bolju poziciju?



www.opensiteexplorer.com



Promocija putem društvenih medija

Najlakše se promoviše interesantan sadržaj.



Alati za SEO

www.google.com/webmasters/tools/



Alati za SEO – Provera stranica

www.woorank.com



Alati za SEO - Linkbuilding

www.opensiteexplorer.com



Alati za SEO - Linkbuilding

www.majesticseo.com



Alati za SEO - Linkbuilding

www.ahrefs.com



Obavezna SEO literatura



Evaluacija SEO efekata



SEO proces i SEO faktori

www.seomoz.org/article/search-ranking-factors



SEO proces i SEO faktori
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