
Zakonitosti brendiranja

“Sve što ljubimo stvorili smo sami?”

Jovan Dučić 



Ako je marketing bitka za naklonost kupca
- gde se ta bitka odvija?



Marketing je borba percepcija!
Marketing nije borba proizvoda!?



Kada podatak postaje informacija?

Ugao gledanja  kupca





Kako nastaju brendovi?



1. Zakon ekspanzije 
Snaga brenda je u obrnutoj srazmeri sa širinom tržišta kome se obraća. 

*Volvo



2. Zakon kontrakcije 
Brend jača kada sužavamo polje ponude. 

*Levi’s



3. Zakon publiciteta 
Brendovi nastaju publicitetom  a ne reklamiranjem.

*Coca Cola



4. Zakon reklamiranja
Reklamiranje održava imidž brenda.



5. Zakon reči
Brendovi poseduju reč u svesti kupca.



6. Zakon autentičnosti
Ključni sastojak brenda je njegova autentičnost!



7.Zakon kvaliteta
Šta je kvalitet?!



8. Zakon kategorije
Vodeći brend treba da promoviše
kategoriju a ne svoje ime!



9. Zakon imena
Dugoročno gledano,
brend je samo ime!?
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