KREATIVNO PISANJE
>~ REKLAMNIH TEKSTOVA

COPYWRITING




Sta ¢emo da nauc¢imo?

» Sta je to kopirajting?
» Kako se pisu tekstovi za

oglase, TV i radio reklame,
PR...?

o Osnovna pravila i trikovi
zanatal




Copywriting

» Pocelo je sredinom 19.veka

» Kopirajter (pisac reklama) pise
..REKLAME. Tacka.

» Tehnicki, to je pisana komunikacija
-koristi reci i slike u pisanju tekstova za
sve vrste propagandnih, prodajnih,
reklamnih i PR sadrzaja

» Vecina pisaca reklamnih tekstova su
samozaposlene osobe ?!



Poslovno i reklamno pisanje

» Nije ista stvar.
Zasto?

» Vecina kopirajtera
su dobri poslovni
pisci, ali obrnuto
nije slucaj!

o Kl]Ué je U
emocijama

e Poslovno informise

— reklamno
PRODAJE

Poslovni tekst:

Otvori slavinu sa
Acetilenom pre nego sto
ukljucis Kiseonik.

U suprotnom postoji rizik da
dode do eksplozije.

Reklamni tekst:

“A” ide pre “K” —ili LETIS U
VAZDUH!



Potrebne vestine i znanje

» Talenat za reci i zanat za oblikovanje

» Strast za informacijama — CIN,

» Poznavanje publike i psihologij

ENICEIN
e

e Jasno, precizno i koncizno izlaganje

» Kreativna inteligencija — kreativna
upotreba reci za prakticne potrebe j

o Strast prema prodaji
o Kompjuterske vestine



TOP 10 PRAVILA

» NASLOV (headline) koji privlaci paznju
o Citaoci znaju da ste ih osvojili pricom koja je
relevantna za njihov svet

o Ako postoji korist za Citaoca koja j jedinstvena u
odnosu na proizvod/uslugu

» Reklama se obraca Citaocu a ne prozivodu i istice
zadovoljstvo, ili reSava problem

Pisana u konverzacijskom tonu
Jednostavanl, zivotan, znacenjski jezik
Ritmican i logican tok informacija
Podstice na akciju uz instrukcije
Prociscen i pravilan jezik

Graficki precizno slzen uz slike



Komunikacija koja prodaje

e Kreativno plsan]e Kopirajter prakti¢no
.- . pise sve kompanijske
Orljent|san0 Na tekstove k0]|
. - : komuniciraju sa
kU pce | pomOC prl okruienjenlw: u prodaji,
prOd aj | prezentacijama i svim
drugim reklamnim
° BrOng re materijalima.

» Prezentacije
o Pisma i mejlovi

» Tekstovi za web
sajtove




Hajde da pisemo!

» Prazan papir — UZASI
o Koji stil pisanja?

o Kratko ili dugacko?

o Struktura?

o Taktika?

» Kao i svaki knjizevni zanr, 1 kopirajting
ima svoja pravila!
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Stil pisanja

|zbor reci, struktura recenica,
osnovni ton i licne osobine
pisanja

Stilova je onoliko koliko i
pisacal

Kako odrediti stil = PITAJIMO
PUBLIKU

Citajte ono $to vasa publika
Cita

Izbegavajte korporativni govor
PISMA UREDNISTVU ©

U svakom reklamsnnom
pisanju je vazno da tekst
zvuci kao da ga je pisalo
ljudsko bi¢e a ne masina
ili nekakav bezlicni
komitet.

Tekst koji se obraca
Citaocu angazuje.

Tekst koji se odnosi na
¢itaoca ima vrlo slab
efekat.



Veliki ili mali?

o Duzina teksta nema pravila

o Zavisi od:

o Standardnog formata

» Vrste proizvoda i usluga

 Vec polugotovog oglasa/reklame

o Akcije koja se zell «

» Emocija ™ 4
» Cene - o
» Snage brenda —aly

o Vrste publike S
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Organizacija klju¢nih poruka

 Kreiranje 3 liste po slede¢im stavkama:
1. Karakteristike i pogodnosti

2. Cinjenice i dokazi

3. Karakteristike publike

Karakteristike Pogodnosti

Jednodnevni seminar Naucite da pisete za jedan
dan. Ustedite vreme
Dokazi

Instruktor je vrhunski ekspert u svojoj oblasti

Publika:
Visoko obrazovana. Profesionalci koji su preoptereceni poslom.



Generisanje ideja

» ldeja je misao koja rezultira novim stavom,
sugestijom, utiskom, planom ili nekim ciljem

o Ne mora da bude nova i originalna
» Sirov materijal se nalazi u istrazivanjima
o |ldeje lete — UHVATITE IH

o Fabrika ideja u vasoj glavi

o Problem rada pod pritiskom/na zahtev
o Sklonite se od kompjutera e
o Ne zurite igrajte se sa vise ideja
o Pravite pauze o
o Brainstorming T
o Pokusajte sa mapom uma
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Prva skica za pisanje

Skica se koristi za:
Odobrenje teksta i ideje
Vodic za pisanje

Sadrzi:
Naslove i podnaslove

Uvodni paragraf ili prvu
recenicu

Glavne tacke ili tvrdnje u
tekstu

Indikacije za slike,
izvuCene paragrafe,
napomene i sl.




Oprobane formule za tekst

AIDA
o A —attention (paznja)
o | —interest (interesovanje)

e D —desire (zelja)
o A —action (akcija, ponasanje)

MOTIVACIONA SEKVENCA

o Zgrabi paznju

o Definisi problem

o Pozicioniraj problem/uslugu kao resenje

o Dokazi da je tvoj proizvod najbolje resenje il
odgovor

» Pozovi Citaoca na akciju



Privlacenje paznje

o Dobar naslov
(podnaslov)

 Potpis (bottom " 'NOTHING
line) >

o Atraktivni vizual

» Kombincija
teksta, tipografije
i vizualnih slika
(video)
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On occasion you might hear the word “no” at Panera Braad®

Butits not because our head chef Dan Kish doesa't want you

Made POSSIBIE ey crmocsponte oo rcsony
by summer. a year when the

peak of parfection. And it's during this brief e span — and

only then — that Dan brings back his summertime favorite,

gy the Strawberry Poppyssed & Chicken Salad.

y In the Panera kitchen, Dan's been known to be more than a

| It obsessed with the quality of his ingredients. Maybe it

1 comes from his classical training at the CulinaryInstitute of

§ America in New York's Hudson Valley.

_\ ButDan attributes his unrelenting passion for picking and using
q the freshest ingredients tohischidhood. Though he didnt

9 knowit st the fms, the weskends he spent athis grandparents’
:‘ farm in Pennsylvania were a perfect primer for a life dedicated
| tosharing goad food with others. And in order to meethis high
1 standards, rat oo has to be n season. Sofyou ask or this
g salad atany time during fal or winter, we apologize, butyou'te
H going to hava to waita it while.

‘|

| Thared. ripe beauties of summer ara back and ready to share
9 Enjoy them vith our fild-to-fork fresh lettuce,

y plump blueberries and deficious

| allntural chicken in a

_\ Strawberry Poppyseed
g & Chicken Salad

H today. And see what
y makes Panera, Panera

d

‘|

d

‘|

d

‘|

d

| Gerdumig. Mercedes-Be

| Die neue B-Klasse. Mercedes. Das Taxi. Das Beste oder nichts. b Lottt
d

‘|

d

‘|

d

‘|
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Fokus je na potrosacu

Najveca greska je pisati
o proizvodu/usluzi
Publika je uvek u
centru vasih reklamnih
tekstova (svaka cast
proizvodul)

Sta ima tu za mene,
kakvo je
zdodovljstvo/korist?

Lepo i dobro
upakovano.

POTTY TRAIN YOUR E-HASTE
ELECTRO RECYCLING_

ccccccccccccccccccccccc
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FU] Konkurencija!
Neka se razlikuje od drugih!

Tehnike za pravljenje razlicitosti
(unique proposal):

Jedinstvena osobina proizovda/usluge
Bolja garancija/sigurnost

Poznata robna marka

Uspesna istorija na trzistu

Omiljeno kod musterija

Manja cena

Lakse za savladavanje i koriséenje
Posebni dodaci i pogodnosti
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Izgradnja poverenja

o Kredibilitet je od

Ny v - WE BUILD
najveceg znacaja THIN‘(J;'.S TO LAST.
ieili MAYBE WE
o Poverenje ili pouzdan SHOULD START
IZVOr A BANK.

e Robna marka (brend)

o Statistika i naucni
dokazi — PAZLJIVO

o Dajte garanciju
» Napravite licni
poziv(obecanje)
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Poziv na akciju

 Sustina svakog teksta/reklame je poziv na akciju
(kupovina, delanje....)

o Ako nema instrukcije — nema rezultata

o Klikni ovde...pozovi....poruci sada...glasaj za
X...uradi to...

BESTUPID DIESEL
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OGLASI U STAMPI

BUY L'RS ‘\NL') SL'LLI.'.RS {')l-' FINL DIAMONL')S,

YOUR CHOICES MY HEALTH

| EUULD LOSE 5 YEARS

action y
OTHEDBESWY
SOCIETY rough rasearch) educalion ond advacacy we improve the lives of fhose alfscied.  wwwobssitycor

JEWELERS
LERQUE, NM = 505-881-8939 = WWW.BCJEWELERS.COM
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Naslov (Headline)

Naslov je sve (J.Caples)

1.
2.

Tizeri
Korisno orijentisani

Tehnike:

Koristite reci KAKO
Svedocenja klijenata

Neku vrstu PONUDE

Listu razloga ZASTO
Ponudite POKLON

Dajte SAVET

Napravite neki POZIV
Upotrebite POSLEDNJU SANSU
Neku KORIST ili NAGRADU
Provocirajte...obecajte
Dajte reSenje

Objavite neSto NOVO....

g home are greatly
improved.

cared for. Now that's the ticket!

I want to remind dog owners

in Santa Barbara County that
¥ y required by law (o
icense their dogs.

Now that's the ticket.
Show you care. ——
License your dog.
It'’s the law.

o
Project “2

A PetSafe

i ﬂ Santa Barbara County Animal Services

www.ProjectPetSafe.org

Purchase your County Animal License(s) at:

Santa Barbara Shelter: 5473 Overpass Road, Santa Barbara, CA 93111  (805) 681-5285
Lompoc Shelter: 1501 West Central Avenue, Lompor, CA 93436 » (805) 737-7755

Santa Maria Animal Center: 548 W. Foster Road, Santa Maria, CA 93455 » (805) 934-6119
Veterinarians: Check with your veterinarian to see f licenses are sold at their hospital

Online Purchase: Licenses can be purchased oniine through www.ProjectPetSafe.org
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Uvodni paragraf (Lead)

Prvih nekoliko uvodnih
recenica

Cesce se koristi u duzim
tekstovima (oglasi, brosure,
web materijali...)

Pravila:

Ispricajte pricu

|znesite neku zanimljivu
cinjenicu

Naznacite dobru
ponudu/poklon

Citirajte zadovoljnog kupca
Istaknite klju¢nu korist
Dajte dobro obecanje

Fokusirajte se na glavni
problem...

We invented the Submariner to work perfectly
660 feet under the sea.

It seems to work pretty well at any level.



http://www.google.rs/url?sa=i&rct=j&q=print+ads&source=images&cd=&cad=rja&docid=5YHdvnOLqULj9M&tbnid=oyg_lneG2V8zZM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.theprodigalguide.com/2010/09/23/ads-we-love-the-rolex-submariner/&ei=Y1A4UeepNYTAtAbirIDwBg&bvm=bv.43287494,d.Yms&psig=AFQjCNFG_8lPc4iiFb23VTKMfksAKMeKcw&ust=1362728792771063

Tekst oglasa (Bodycopy)

o 3 kljuca za uspesan tekst:
» JASNO

o« KOMPLETNO

o« KONTROVERZNO

...Jednostavno...efikasno...ne
morate da budete
Hemingyve,j...pruzite
informacije...ne morate da budete
otkaceni ili ludi, budite samo
razliciti i...pricajte sa svojom
publikom...
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Recenice koje prodaju

Moraju biti jasne i Citljive

Varirjte duzine

Upotrebljavajte i fragmente recenica

Ne plasite se da pocnete sa “ali...i...pa...zato sto”, ljudi
tako pricaju

Ne impresionirajte Citaocima svojom knjizevnopscéu
Naglasite velikim slovima ili debljim slovima i
italikom

Izbegavajte ponavljanje reci u bliskim recenicama
Koristite AKTIV

Kreirajte mentalne slike pomocu vasih reci

Iskazite se jasno, kratkim recenicama i idite dalje



Mocni paragrafi

o Mogu biti jednalili vise recenica u bloku

o Mesajte ih radi bolje citljivosti, dinamike i
utiska

o Izbegavajte predugacke paragrafe

o 7 linija ili 100 reci je maksimum

» Prelazne paragrafe je dobro poceti sa
pitanjem/upitnom recenicom



/7 zlatnih pravila da vas tekst
prodaje! (David Ogilvy)

1. Go Big or Go Home
Don’t bunt. Aim out of the ball park. Aim for the company of immortals
2. Do Your Homework

Advertising people who ignore research are as dangerous as generals who ignore
decodes of enemy signals. -David Ogilvy

4. The Headline is 80%

On the average, five times as many people read the headline as read the body
copy. When you have written your headline, you have spent eighty cents out of
your dollar.

5. Don'’t Get Distracted from Making the Sale

If it doesn't sell, it isn’t creative.

6. Explain Why They Should Buy

The more informative your advertising, the more persuasive it will be
7. Your Copy Is Important. Treat It That Way.

Like a midwife, | make my living bringing new babies into the world, except that
mine are new advertising campaigns



