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Kako uspesno
brendirati sebe

Tako da te prate ljudi_koje ti zelis
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SohsvIM Zasto ste danas ovde?




Pochnite nespremni jer nikada
neéete biti dovoljno spremni.




Ko sam ja?
Sta mije znanje
donelo?
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Zasto biovo
trebalo da naucite

Tri razloga

Ovim pitanjima se bavi samo
mali broj ljudi, zato su i uspesni
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90% preduzetnika ovo uopste
ne uradi, veC radi po "osecCaju”

Ako nemate svoj plan,
postajete deo necijeg plana




Sta éemo
danas rad

1Tl
Na kraju danasnjeg druzenja Cete..

Nauciti Sta je licni brending

Razumecete razliku izmedu
marketinga i brendinga

SASVIM
DIGITALNO

BiCe vam jasno kako da napisete
priCu svog brenda

Saznacete zasto ludi prate |
kako da sredite profil da vas
judi prate rado prate




Kako ce vam
OVO POMOCI

Tri prednosti

PratiCe vas samo oni ljudi koje vi

zelite, po vrednostima (manje
ludaka)
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Imacete mnogo bolje rezultate

Znacete konkretno Sta da
uradite na profilu
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Sta e se desiti ako
OVO ne primenite

Ako nije u misicima,
zhanje je samo pusta glasina

Kada udete u pogresan voz,
sve stanice su pogresne

UCi Cete u pravi voz

Jos je bolje, vi upravljate




Sta je Brending?
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Sta je Brending?

Sta je brendiranje?
Sta je brend?
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Sta je Brending?

Sta je brendiranje?
Sta je brend?

Brend je proizvod/usluga za koju
je vezana dobra prica.

Dobra prica daje vrednost tvom brendu. Ljud
pOCiNnju da se poistovecuju sa tobom i tvojim
uverenjima, da osecaju pripadnost, da veruju u
ONo U stati verujes. Da oseCaju emociju prema

tvom brendu.




Sta je Brending?
Google

Sta je brendiranje?
Sta je brend?

SASVIM _ . .
DIGITALNO Brend je proizvod/usluga za koju

je vezana dobra prica.

Dobra prica daje vrednost tvom brendu. Ljud
pOCiNnju da se poistovecuju sa tobom i tvojim
uverenjima, da osecaju pripadnost, da veruju u
ONo U stati verujes. Da oseCaju emociju prema

tvom brendu.
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Sta je Brending?

Sta je brendiranje?
Sta je brend?

SASVIM
DIGITALNO Dodatna vrednost koju darujemo je vrednost $ 1 ® 6 5

brenda

$3.65

Dobra prica daje vrednost tvom brendu. Ljud

pOCiNnju da se poistovecuju sa tobom i tvojim
uverenjima, da osecaju pripadnost, da veruju u
ONo U stati verujes. Da oseCaju emociju prema

tvom brendu.




Modul 1:

Licni Brending

Brend identitet Brend imidz- reputacija
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Modul 1

Licni Brending

Brend identitet Brend imidz- reputacija

L0go, sajt, boje fontovi
SASVIM slike, ime, ton obracanja
DIGITALNO .y .
Uticemo na njega

STA POMISLITE PRVO?®?
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Modul 1:

Licni Brending

Brend identitet

L0go, sajt, boje fontovi
slike, ime, ton obracanja
Uticemo na njega

Brend imidz- reputacija

Imidz je ono Sto ljudi kazuipricaju
0 vama kadaizadete iz sobe. OsecCaj kojiimaju kada
vas neko spomene. Ne uticemo direktno na njega

NARODNI AUTO - GOLF DVOJKA
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LICNI BRENDING

LOGO

Ovu piramidu je osmislila
Snezana Markovié njen
profil mozete naci ovde

&
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https://www.instagram.com/kraljicasadrzaja/
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LICNI BRENDING

LOGO

IDENTITET

VASA PORUKA

Ovu piramidu je osmislila
Snezana Markovié¢ njen
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LICNI BRENDING

LOGO

IDENTITET

VASA PORUKA

RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA

Ovu piramidu je osmislila
Snezana Markovié njen
profil mozete naci ovde 5

&

o - .
\ S SNEZANA
MARKOVIC


https://www.instagram.com/kraljicasadrzaja/

SASVIM
DIGITALNO

LICNI BRENDING

LOGO

IDENTITET

VASA PORUKA

RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA

VASA KOKNURENTNA PREDNOST
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VASA PONUDA

Ovu piramidu je osmislila
Snezana Markovié njen
profil mozete naci ovde o,

&

4 M .
' S SNEZANA
MARKOVIC


https://www.instagram.com/kraljicasadrzaja/

SASVIM
DIGITALNO

LICNI BRENDING

LOGO

IDENTITET

VASA PORUKA
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VASA KOKNURENTNA PREDNOST
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LICNI BRENDING

LOGO

IDENTITET

VASA PORUKA

RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA

VASA KOKNURENTNA PREDNOST

VASA PONUDA

VASI IDEALNI KUPCI

VASE OSNOVNE VREDNOSTI

Ovu piramidu je osmislila
Snezana Markovié njen
profil mozete naci ovde 5
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LICNI BRENDING

Ima li ovo smisla®? LOGO

Logicho? : o .
9 Ovu piramidu je osmislila
Jasno? IDENTITET Snezana Markovié njen
rofil mozete nadéi ovde
P (/’)
VASA PORUKA
SASVIM
DIGITALNO RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA

VASA KOKNURENTNA PREDNOST

VASA PONUDA

VASI IDEALNI KUPCI

\

VASE OSNOVNE VREDNOSTI WiS| Sezans.
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LICNI BRENDING

Bezite od Smisla:)  toco

I od logike : S e
_ 9 Ovu piramidu je osmislila
1jasnoce IDENTITET Snezana Markovié njen
profil mozete nadéi ovde (//)

VASA PORUKA
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Marketing Brending

SASVIM - Marketing je kada pozovete devojku na vecCeru
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Marketing Brending

SASVIM

- Marketing je kada pozovete devojku na vecCeru
DIGITALNO

- Marketing kaze "Kupi me"




Marketing Brending
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- Marketing je kada pozovete devojku na vecCeru
DIGITALNO

- Marketing kaze "Kupi me"

« Bez marketinga kao da namigujete devojci u mraku




Marketing Brending

SASVIM

- Marketing je kada pozovete devojku na vecCeru
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- Marketing kaze "Kupi me"

« Bez marketinga kao da namigujete devojci u mraku




Marketing Brending

SASVIM

DIGITALNG - Marketing je kada pozovete devojku na vecCeru « Brending je razlog zasto ona kaze Da

- Marketing kaze "Kupi me"

« Bez marketinga kao da namigujete devojci u mraku
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Marketing

- Marketing je kada pozovete devojku na vecCeru

- Marketing kaze "Kupi me"

« Bez marketinga kao da namigujete devojci u mraku

Brending

« Brending je razlog zasSto ona kaze Da

. Brending kaze "Cao, ja ti mogu pomoci da resis
problem i ostvaris svoje zelje. Znam kako to da
uradis, ljudi kojima sam pomagao su zadovoljni.
MozeS me angazovati/kupiti ako hoces




Marketing Brending

SASVIM

DIGITALNG « Marketing je kada pozovete devojku na vecCeru « Brending je razlog zasto ona kaze Da

« Marketing kaze "Kupi me" . Brending kaze "Cao, ja ti mogu pomoci da resis
problem i ostvaris svoje zelje. Znam kako to da
uradis, ljudi kojima sam pomagao su zadovoljni.
MozeS me angazovati/kupiti ako hoces

« Bez marketinga kao da namigujete devojci u mraku « Bez brendinga joj dzabe namigujete




Marketing Brending

SASVIM

DIGITALNG « Marketing je kada pozovete devojku na vecCeru « Brending je razlog zasto ona kaze Da

- Marketing kaze "Kupi me" . Brending kaze "Cao, ja ti mogu pomogi da resis
problem i ostvaris svoje zelje. Znam kako to da
uradis, ljudi kojima sam pomagao su zadovoljni.
MozesS me angazovati/kupiti ako hoces

« Bez marketinga kao da namigujete devojci u mraku « Bez brendinga joj dzabe namigujete
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VASI IDEALNI KUPCI

VASE OSNOVNE VREDNOSTI S| hEsEns,




SASVIM
DIGITALNO

SNE2ANA
MARKOVIC



SASVIM
DIGITALNO

VASA KOKNURENTNA PREDNOST

VASA PONUDA
VASI IDEALNI KUPCI

VASE OSNOVNE VREDNOSTI S| hEsEns,
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RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA

VASA KOKNURENTNA PREDNOST

VASA PONUDA

VASI IDEALNI KUPCI

VASE OSNOVNE VREDNOSTI
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VASA PONUDA

VASI IDEALNI KUPCI
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IDENTITET

VASA PORUKA

RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA

VASA KOKNURENTNA PREDNOST

VASA PONUDA

VASI IDEALNI KUPCI

VASE OSNOVNE VREDNOSTI
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@ SNEZANA LICNI BRENDING

MARKOVIC

LOGO

IDENTITET

VASA PORUKA

SASVIM

DIGITALNO RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA
VASA KOKNURENTNA PREDNOST
VASA PONUDA

VASI IDEALNI KUPCI

VASE OSNOVNE VREDNOSTI
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RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA

VASA KOKNURENTNA PREDNOST
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VASI IDEALNI KUPCI

VASE OSNOVNE VREDNOSTI
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IDENTITET
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RAZVOJ USLUGE I PROIZVODA

VASA KOKNURENTNA PREDNOST

VASA PONUDA

VASI IDEALNI KUPCI

VASE OSNOVNE VREDNOSTI

ZONA GENIJALNOST - BLUE OCEAN
(BMW KARAVAN)

POZICIONIRANIJE-USP

NIJE ZA SVAKOGA-ADVOKATI
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Konkurencija ne postoji!
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Konkurencija ne postojil Ljudi kupuju Zasto, ne kako!




S Pravila za uspeSan Brend
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Konkurencija ne postojil Ljudi kupuju Zasto, ne kako! Poverenje prodaje




Konkurencija
ne postoji!

Kako ne postoji kada su tu?

Ne mozemo da se pravimo da ih nema.
Kako da se izborimo sa njima®?

Kako da ih pobedimo?

Kako da ih unistimo?
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Konkurencija
ne postoji!

Kako ne postoji kada su tu?

Ne mozemo da se pravimo da ih nema.
Kako da se izborimo sa njima®?

Kako da ih pobedimo?

Kako da ih unistimo?
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ovako razmislja o konkurenciji




Naciniborbesa  _ .
Konkurencijom "
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Nacini borbe sa

Konkurencijom
DIGITALNG 1.l ja to radim
2,

3.




Nacini borbe sa

Konkurencijom
DIGITALNG 1.l ja to radim

2.Ja to radim bolje
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Nacini borbe sa

Konkurencijom
DIGITALNG 1.l ja to radim

2.Ja to radim bolje

3.Samo ja radim ovako
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SASVIM

DIGITALNG 1.l ja to radim
2.Ja to radim bolje

3.Samo ja radim ovako




SASVIM

DIGITALNG 1.l ja to radim 1.Otvorite jos jedan Taxi
2.Ja to radim bolje 2.

3.Samo ja radim ovako 3.




SASVIM

DIGITALNG 1.l ja to radim 1.Otvorite jos jedan Taxi
2.Ja to radim bolje 2.Start se ne placa

3.Samo ja radim ovako 3.




SASVIM

DIGITALNG 1.l ja to radim 1.Otvorite jos jedan Taxi
2.Ja to radim bolje 2.Start se ne placa

3.Samo ja radim ovako




Pronadite /l'"\
probleme

SSSSS v 1.Sta muéi vaseg klijenta?
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2.Sta ga nervira?

3.Zbog cega popizdi?




Pronadijite svoju
ZoNnu genijalnosti

1.Koje su tvoje supermoci?

prITALNO S 2.Sta ti radis sjajno sto moze
T T da pomogne tvom klijentu?

3.Kako mozes da mu
pomognes?
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Ne trazi greske
konkurencije, trazi
probleme klijenata.
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"Ono cemu se najvise divim kod vas
jeste vasa univerzalnost. Vi ste
umetnik koji ne kaze ni jednu jedinu
rec, a ipak vas ceo svet razume."
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"To je taéno" - odgovorio je Caplin -
“ali vasa slava je jos vecCa — ceo svet
vam se divi, a niko vas niSta ne

razume!”

"Ono ¢emu se najvise divim kod vas
jeste vasa univerzalnost. Vi ste
umetnik koji ne kaze ni jednu jedinu
rec, a ipak vas ceo svet razume."
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"To je taéno" — odgovorio je Caplin -
“ali vasa slava je jos vecCa — ceo svet
vam se divi, a niko vas niSta ne

razume!”

"Ono cemu se najvise divim kod vas
jeste vasa univerzalnost. Vi ste
umetnik koji ne kaze ni jednu jedinu
rec, a ipak vas ceo svet razume."




Oslusnite ljude oko
sebe. ObiCnho oni
oko nas vide bolje
ONO Sto ham je

o ispred nosa.

[E

TVOJE MESTO

VEZBA SA ORTAKOM



Ljudi kupuju
Zasto, ne kako!

Ljudi ne kupuju uslugu i proizvod, ljudi kupuju "Zasto mi to
radimo" Zanima ih i Sta i kako ali, mo¢ brendinga je upravo
u odgovoru na Zasto?

SASVIM
DIGITALNO




Ljudi kupuju
Zasto, ne kako!

Ljudi ne kupuju uslugu i proizvod, ljudi kupuju "Zasto mi to
radimo" Zanima ih i Sta i kako ali, mo¢ brendinga je upravo
u odgovoru na Zasto?
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komunicira Sta rade
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Zasto, ne kako!
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radimo" Zanima ih i Sta i kako ali, mo¢ brendinga je upravo
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Ljudi kupuju
Zasto, ne kako!

Ljudi ne kupuju uslugu i proizvod, ljudi kupuju "Zasto mi
to radimo" Zanima ih i Sta i kako ali, mo¢C brendinga je
upravo u odgovoru na Zasto?
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997% 607% 107

komunicira sSta rade komunicira kako rade komunicira zasto rade




Start with why

Simon Sinek
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Zakonitost ovog pravila, i
kako utice na pratioce je
najbolje obradila Sneska u

svojoj COPY RADIONICI koju
toplo preporucujem.

Ne preporucujem napamet,
bio sam njen student.

Link vam je ovde @

&

Start with why

Simon Sinek

ZASTO
FANOVI

STA
LIDOVI

KA Ko & | SNEZANA
KU P C I |-_$] MARKOVIC


https://snezanamarkovic.rs/copy-radionica/

Poverenje
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Poverenje

Kada imate poverenje vase publike imate moc
da im prodate sve Sto pozelite!
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Poverenje

Kada imate poverenje vase publike imate moé
da im prodate sve Sto pozelite!

Imate Sansu koju vasi roditelji nisu imali.

U zivotu, poslu, odnosu, u svemu na svetu gde postoji

SASVIM dve strane najvaznija stvar je poverenje.

DIGITALNO




Prica tvog
Brenda

Kako napisati svoju pricu

Prica brenda treba da bude kratka, da se
SASVIM obrati konkretnoj ciljnoj grupi, da im
DIGITALNO . o _ _
pokaze benefite i rezultate i da odgovori

na pitanje zasto.
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Prica mog
Brenda

Ja pomazem ljudima koji imaju ili pokrecu svoje
biznise, da uspesSno prosSire svoje ideje na
Internetu, dodju do sto veceg broja ljudi,
budu uspesni, ostvare pasivan prihod i budu
nezavisni.

Verujem da samo srecni, ostvareni i uspesni
ljudi mogu da menjaju svet na bolje.

Pazimo jedni druge i menjamo svet na bolje.




SASVIM
DIGITALNO

Sta smo do
sada uradili

Presli smo najzahtevniji deo

Naudili §ta je
licni brending

Naucili razliku izmedu
marketinga i brendinga

Naucili kako da napisemo
priCu svog brenda

Naucices zasto ljudi prate i kako
da sredis profil da te ljudi prate



SASVIM
DIGITALNO

gfa 5@ 5,9&%9\/@[& w rizmnicn?




Reci mii zaboravicu.
Pokazi mi, mozda cu zapamtiti.
Ukljuci me i razumecu.

— Konfucije

Sta ste spakovali u riznicu?



https://citiram.net/autor/biografija/konfucije
https://citiram.net/autor/biografija/konfucije

