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Kontekst



Kontekst, Storytelling i vanvremenski sadržaji

draganvaragic.com/blog/storytelling-pricam-ti-pricu-ili-pricanje-prica/

draganvaragic.com/blog/kontekst/
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Ključni elementi dobre poruke
Kako kreirati sadržaje koji “primoravaju” na deljenje 
poruka – Compelling Content?

q Potrebno je što detaljnije razumeti potrebe, želje i 
interesovanja korisnika u vezi sa vašim proizvodima i 
uslugama.
q Potrebno je pružiti relevantan sadržaj koji rešava 
probleme (potrebe) korisnika.
q Potrebno je postati izvor informacija i rešenja kojima 
se veruje.
q Potrebno je omogućiti jednostavnu (re)akciju 
korisnika.



Ključni elementi dobre poruke

Poznavati kome se obraćate konkretnim sadržajem!

q Ko je ciljna grupa sadržaja?

q Koje su potrebe (želje) ciljne grupe?

q Gde se nalazi “publika”? - Distribucija

q Koliko poznaju rad na kompjuteru?
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Strategije kreiranja sadržaja
Kako korisnici čitaju na Webu?

q Teže je čitati preko ekrana, nego sa papira.
(monitori i sofware su bolji nego ranije)

q Korisnici na Webu Ne čitaju!
q Posetioci sajta SKENIRAJU Web sadržaje.
79 % korisnika skenira sadržaje, 15 % čita od 
reči do reči.



Strategije kreiranja sadržaja
Skeniranje:

q Korisnici prvo gledaju naslove i pod-naslove,
q gledaju hiperlinkove, liste (numerisane i 
nenumerisane), kao i ključne reči,
q idu gore-dole po stranici, klikću...
q Rečju, oni su NESTRPLJIVI na Webu.
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Strategije kreiranja sadržaja
Kako korisnici čitaju na Webu?



Strategije kreiranja sadržaja

1. Naslovi poglavlja koji imaju smisla (ne i “pametni” nazivi)
2. Obeležene ključne reči u tekstu

(hipertekst – linkovan tekst služi kao način skretanja 
pažnje /obeležavanja/, kao i OSOBINE fonta, i boja)

3. Jedna ideja po pasusu (korisnici preskoče one ideje koje 
nisu predstavljene sa nekoliko prvih reči u pasusu)

4. Stil pisanja – Ne piše se “od Kulina Bana”
5. Tekst na Webu je bar 50% kraći od klasičnog – 1 str. A4

(ovo pravilo važi za osnovne vesti i ostale informativne 
tekstove, ali ne i za detaljna uputstva, tj. ostale 
dokumente koji moraju biti obimni)

Kako korisnici čitaju na Webu?



Strategije kreiranja sadržaja
Korisnici više veruju kredibilnim sadržajima

1. Kreirati kvalitetne grafičke elemente 
(slike uz tekst, ilustracije, i sl.)

2. Pisati koncizno i gramatički ispravno
3. Koristiti linkove na stranici 

- anchor/sidro linkovi, 
- linkovi do drugih tekstova na sajtu, 
- linkovi do srodnih tekstova na drugim 
sajtovima



Strategije kreiranja sadržaja
Informacija koja ima vredost vesti - Newsworthy

q  Osobine vesti. Istinitost, novost, potpunost, važnost. 
q  Uslovi valjanosti vesti. Pravovremenost i prijemčivost. 
q  Selekcija Vesti – Osnova kvaliteta (kreiranja) vesti je 
selekcija teme!

q  Kontekst. Ugao obrade teme.

Compelling Content će preneti online mediji, a 
klasični mediji će ga objaviti (preuzeti) ako ima 
karakteristike “prave” vesti.



Strategije kreiranja sadržaja
Informacija koja ima vredost vesti - Newsworthy

q  Obrnuta piramida (iznošenje informacija po važnosti 
-profesionalni postupak, LEAD, 70%), 

q  Hronologija (iznošenje informacija po vremenskom 
sledu, 20% –dokumentarni postupak) 

q  Odloženo dejstvo (iznošenje pripremnih informacija 
pa tek onda priloga) 

q  Piramida 1-2-3!!! – Vesti u realnom vremenu!

Tehnike pisanja vesti:



Strategije kreiranja sadržaja
Informacija koja ima vredost vesti - Newsworthy

Piramida 1-2-3 (AP) q Prvi korak je naslov koji pobuđuje 
pažnju (news alert). Jednostavni 
naslovi od pedesetak karaktera (AP) 
za brzo plasiranje najnovijih vesti. 
q Drugi korak je kreiranje sažetka 
vesti (News Summary) od oko 130 
karaktera (AP), koji je napisan u 
sadašnjem vremenu.
q Treći korak je kreiranje same priče 
- Storytelling (od 500 karaktera, 
preko interaktivnih prikaza priče, 
kao i drugih načina privlačenja 
pažnje korisnika kreiranjem 
interaktivnih sadržaja).

http://www.draganvaragic.com/blog/ap-studija-news-20-novi-model-pisanja-vesti-1-2-3/



Strategije kreiranja sadržaja i SEO

Koliko brzo Google procenjuje da radite neku 
(neprirodnu) SEO aktivnost?

http://www.draganvaragic.com/blog/ap-studija-news-20-novi-model-pisanja-vesti-1-2-3/

1. Prilagoditi naslov stranice najbitnijim ključnim rečima 
o kojima se piše na stranici.

2. Odabrati samo nekoliko ključnih pojmova (reči ili 
fraza) koji se obrađuju na stranici.

3. Kreirati kvalitetne pod-naslove na stranici.
4. Koristiti linkovanje na stranici (interni i eksterni linkovi)
5. Obeležavanje bitnih ključnih reči (bold).
6. Davati tekstualne opise svim ostalim vrstama 

sadržaja koje nisu tekst (slike, audio, video).
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